Achtergrond
Als onderdeel van de campagne voor bewustwording en activatie van jongeren (Betjes buitenspel) voor de Kansspelautoriteit wordt een online mediacampagne gedraaid. 
Om dit te kunnen realiseren en het maximale effect van de campagne te behalen, dienen er metingen te worden verricht op de activatiewebsite betjesbuitenspel.nl. Deze metingen zijn analytisch, maar het effect van de campagnes kan worden vergroot door ook tracking-cookies te implementeren. 

Afweging: Effectiviteit van de campagne versus het principe van anonimiteit en het vermijden van profilering
Gezien het beperkte mediabudget van de campagne en de uitdagende doelstellingen, zou het gebruik van de algoritmes van online platformen de effectiviteit aanzienlijk kunnen vergroten. Omdat het hier gaat om spelers van het spel en niet om mensen die gokken, is het wellicht mogelijk om buiten de principes van volledige anonimiseren voor het Cruksregister toch deze metingen te kunnen doen.

Scenario's
Gezien de bovenstaande overwegingen zien wij twee mogelijke scenario’s:  

1. Gebruik van tracking met strikte anonimiteitsprincipes: Hierbij wordt het IP-adres van een bezoeker gemaskeerd, waardoor het voor de platformen moeilijker wordt om het gedrag aan een individu te koppelen. In dit geval kan de functionaliteit van tracking wel worden ingezet om de campagne effectief te laten renderen, maar wordt er zo min mogelijk persoonlijke data verzameld en doorgestuurd. In ieder geval zal er geen dataverwerking plaatsvinden totdat er een melding is geaccepteerd (actief of niet-actief).  

2. Geen tracking: In dit scenario vindt er geen tracking plaats. Dit zou de effectiviteit van de campagne aanzienlijk verminderen, aangezien de algoritmes dan niet optimaal kunnen worden ingezet om de doelstellingen te bereiken. 

Opmerking: indien gekozen wordt voor scenario 1, dient er rekening te worden gehouden met de verplichting voor een cookiemelding in verband met de AVG/GDP
